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Abstract

In an age where information means power, combat with weapons from the
battlefields seems to have moved online. The main tools that actors use in the
information battle are the same as those used hundreds of years ago - propaganda and
disinformation, but the place in which they are promoted have been transformed due to
technological developments. Now, the virtual environment and especially social media
have become extremely attractive areas for those who want to promote fake messages in
order to influence or mislead the opponent. Since 2011, with the anti-government
protests in Russia, the Kremlin has invested heavily in the social media area,
transforming it into an essential component of its information campaigns for the control,
monitoring and influence of the virtual environment. Among the favorite targets of the
actions subordinated to the information operations commanded from Moscow are the
states in the immediate vicinity of the Russian colossus, respectively the states of Central
Asia, the Caucasus, the Baltic states and Belarus, the Republic of Moldova and Ukraine,
as well as the former communist states of Central Europe and of the East, including
Romania. In the Romanian media, Sputnik Moldova-Romania is seen as the symbol of
Russian propaganda. Not few were the cases in which journalists and Romanian experts
proved how texts published on the news platform were created or cosmetized in order to
mislead or generate favorable feelings for Moscow among readers. The Sputnik news
agency, respectively its platform in Romanian, is one of the main promoters of Kremlin
propaganda messages in the public space in Romania. This paper analyzes the way in
which the most important representative of Russian propaganda in the local media acts
in relation to Romanian online communities on the Twitter micro-blogging platform. In
this regard, the activity of the Russian news agency's account has been assessed from a
dual point of view: network analysis - how users coagulate around it and what are the
characteristics of its ecosystem; content analysis - what are the main lines and messages
diffused on the Twitter platform.
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Introducere

Informatia nu mai este doar un instrument de sustinere a
actiunilor derulate prin intermediul altor mijloace, ci ofera noi
oportunitati de a derula activitati non-letale ce pot afecta, Infrange,
descuraja sau exercita actiuni de coercitie asupra adversarului.

Transformarile produse in modul de desfasurare al conflictelor,
in special pe fondul evolutiei tehnologice, prin prisma mijloacelor si
instrumentelor utilizate reprezinta o realitate ce nu poate fi neglijata.
Manifestarea elementelor subsumate razboiului hibrid sau celui
informational prin prisma unor evenimente de anvergura
internationald, precum criza ucraineana declansata in 2014, acuzatiile
asupra influentarii unor procese electorale si razboiul civil sirian, de
toate acestea fiind suspectate agentii guvernamentale de la Moscova.

Cele mai multe dintre presupusele actiuni de propaganda
derulate in secolul XXI, fie ca vorbim de Federatia Rusa, fie ca ne
raportam la organizatii teroriste sau extremiste, sunt asociate si au avut
ca principal mijloc de propagare platformele de socializare. Social
media a devenit un hub central in ceea ce priveste derularea de actiuni
de propaganda si dezinformare. Tehnologiile din sfera social media
permit crearea de continut de catre utilizator, colaborarea online sau
partajarea de informatii, fapt ce a permis transformarea sa intr-un
mediu propice pentru promovarea de mesaje menite sa contureze,
influenteze sau sa induca in eroare perceptia, sentimentele si emotiile
sau procesele cognitive ale unor segmente de populatie.

Razboiul din Kosovo, conflictul dintre Hezbollah si Israel,
,Primavara Araba”, criza din Ucraina si conflictele perpetue din Orientul
Mijlociu, reprezinta doar cateva exemple, care au demonstrat puterea
platformelor de socializare, in ceea ce priveste capacitatea de a modela
opinia publica, de a mobiliza mase de oameni, de a coordona activitati
militare sau de a colecta informatii punctuale.

Lucrarea de fata isi propune sa analizeze maniera in care cel mai
important reprezentant al propagandei ruse din spatiul media
autohton, agentia de stiri rusa Sputnik (platforma in limba romana),
actioneaza in raport cu comunitatile de utilizatori din Romania
existente pe platforma de micro-blogging Twitter. In acest sens,
activitatea contului agentiei de stiri ruse va fi evaluat dintr-o dubla



RISR, no. 23/2020 P91

INTELLIGENCE AND SECURITY IN THE 21ST CENTURY

perspectiva: analiza de retea - din perspectiva modului in care
coaguleaza utilizatorii in jurul sau si care sunt specificitatile
ecosistemului sdu; analiza de continut - din perspectiva evaluarii

principalelor linii si mesaje propagate pe platforma Twitter.

Masinaria de propaganda a Kremlinului

in octombrie 2018, Twitter a ficut public un set de date care
contine peste 10 milioane de postari (tweet-uri), provenite de la 3.841
de conturi ce au conexiuni cu Agentia de Cercetare In Internet a
Federatiei Ruse (IRA) si alte 700 de conturi conexate cu Iranul
Postarile dateaza inca din anul 2009, conturile fiind identificate ca
promotori de continut fals in cadrul platformei, precum si de derularea
de actiuni de trolling, multe dintre ele, operate In preajma alegerilor
prezidentiale din 2016 din SUA (Burgess, 2018).

Mai tarziu, in luna ianuarie a anului 2019, pe platforma
Facebook au fost suspendate 289 de pagini si 75 de conturi personale,
care detineau in total peste 790.000 de urmaritori (followers), acestea
fiind identificate ca fiind pagini neautentice, care promovau mesaje
false si care derulau actiuni de trolling in cadrul platformei. S-a
observat faptul ca, majoritatea acestor pagini nu faceau altceva decat sa
reproduca continutul livrat de agentia de stiri rusa Sputnik. Actiunile
conturilor datau inca din august 2015, acestea investind in total
aproximativ 135.000 de dolari, pentru propria promovare in cadrul
platformei (Facebook, 2019).

Observam, ca Federatia Rusa este implicatd, in prezent, in
campanii de propaganda si dezinformare in intreaga lume, asa-numita
confruntare informationala fiind parte a politicii externe, dictata de la
Kremlin. Moscova considera ca, se afla intr-o ,confruntare cognitiva
permanenta” atat In interiorul tarii, cat si dincolo de granite, iar
actiunile sale indica o abordare, care pare sa actioneze dupa principiul
,<razboi informational la scard larga” (Thomas, 2015, p. 12).

In aceastd confruntare Rusia foloseste propaganda, operatiunile
in mediul virtual si entitati de tip proxy, pentru a influenta statele
vecine, dar si pe cele din vestul continentului european. Actioneaza in
aceasta directie, In special, prin intermediul televiziunii sale de stat,
Russia Today (care transmite stiri in engleza, araba si spaniold) si a



RISR, no. 23/2020 P92

INTELLIGENCE AND SECURITY IN THE 21ST CENTURY

agentiei de stiri Sputnik care produce continut pentru radio si mediul
online in peste 30 de limbi (Helmus et al., 2015, p. 1).

Incepand cu anul 2011, odata cu protestele antiguvernamentale
din Rusia, Kremlinul a investit masiv in zona social media,
transformand-o intr-o componentda esentialda a campaniilor sale
informationale, pentru controlul, monitorizarea si influentarea
mediului virtual. De asemenea, a investit si in dezvoltarea asa-numitei
,armate de troli”, care sa le permita crearea de boti, ce pot fi configurati
sa actioneze automat pentru diverse scopuri (Giles, 2016, p. 30).

Printre tintele predilecte, ale actiunilor subsumate operatiilor
informationale comandate de la Moscova, se numadra statele din
imediata vecindtate a colosului rus, respectiv statele din Asia Centrala,
din Caucaz, statele baltice si Belarus, Republica Moldova si Ucraina,
precum si fostele state comuniste din Europa Centrala si de Est, printre
care si Romania (Helmus et al.,, 2015, p. 2).

Caracteristicile generale ale modelului contemporan al
masindriei Kremlinului, care 1i permite sa fie atdt de eficienta si
capabild, sa influenteze indivizi, procese si fenomene sunt formate
dintr-un set de 4 particularitati (Paul, Matthews, 2016, pp. 2-9):

e are un volum mare si foloseste canale multiple - sunt
distribuite volume foarte mari de informatii, care sunt
diseminate prin intermediul unei game variate de canale; sunt
folosite materiale In format text, foto, video, audio, promovate
prin social media, televiziune, radio si presa scrisa (tiparita sau
online);

Se bazeaza pe faptul c3, o multitudine de surse sunt mai credibile

si convingatoare decat una singura, in special, daca prezinta

argumente diferite care conduc la aceeasi concluzie. De
asemenea, oamenii tind sa creada ca informatia provenita din
multiple surse are la baza perspective diferite, iar atentia
auditoriului se Indreapta astfel spre numarul de argumente si se

pierde din vedere calitatea lor (Harkins, Petty, 1981, p. 628).

e este rapida, continua si repetitivd - informatiile sunt

propagate cu rapiditate, entitatile promotoare ale mesajelor

oferind o atentie sporita vitezei de reactie la evenimente, fara a

se mai tine cont de realitatea obiectiva; deseori, o informatie este



RISR, no. 23/2020 93

S L T T T T L LD

INTELLIGENCE AND SECURITY IN THE 21ST CENTURY

preluata in mod repetat pe diferite canale pentru a-i creste
vizibilitatea, iar narativele care stau la baza lor sunt cosmetizate
si relansate in spatiul public la intervale de timp;
Expunerea repetata a publicului la o anumitda informatie,
perspectiva sau un argument, fie acestea si false, creste nivelul
lor de credibilitate, ajungand sa fie tratate, in cele din urma, ca
fiind adevarate (Lewandowsky etal., 2012, p. 113).
e nu prezinta angajament fata de realitatea obiectiva - fie prin
povesti adevarate, In care sunt inserate informatii false, fie prin
fabricarea completa a unor narative; de asemenea, printre
practicile masindriei ruse se mai numara citarea unor surse
inexistente sau invocarea unor surse cu credibilitate, carora li se
atribuie in mod voit informatii false;

Prin prisma volumului foarte mare de informatii, la care este

expus un individ in era in care trdaim, diferentierea intre o

informatie valida si un falsa este din ce in ce mai dificila, in

special, prin prisma lipsei de interes a cititorilor, care de cele mai
multe ori, se multumesc sa ia ca atare prima informatia, cu care

intra In contact, faira o evaluare prealabila a sursei sau a

validitatii continutului informational (Stuckemann, 2019, p. 20).

e nu prezintda consistenta - masindria propagandistica nu

disemineaza aceleasi teme si mesaje si nu face o problema din

a-si schimba radical pozitionarea;

Contradictiile pot creste nivelul de credibilitate, In momentul in

care, un nou argument, o noud idee este adusa in defavoarea

alteia, prima dobandind un impact persuasiv mai mare. Cand o

sursa da dovada de faptul ca prezintd o tema sau un subiect din

perspective diferite, fie ele si contradictorii, exista sanse
considerabile pentru impulsionarea increderii cititorului in
sursa respectiva, sub pretextul unui interes crescut pentru un

anumit eveniment/fenomen (Reich, Tormala, 2013, p. 427).

In plus, ceea ce contribuie semnificativ la succesul actiunilor de
propaganda si dezinformare executate de Federatia Rusa, este faptul ca,
poate sa isi adapteze narativele pe specificul socio-cultural al spatiului
in care 1si doreste sa actioneze. Spre exemplu, In ceea ce priveste arealul
est-european, discursul este personalizat in functie de:
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e atitudini, cultura si istorie (exista state, precum Romania si

Polonia cu un nivel relativ ridicat de rusofobie, dar si tari,

precum Ungaria sau Bulgaria cu atitudini mai relaxate din acest

punct de vedere);

e comunitatea rusofona (state, precum Republica Moldova si

statele baltice in care populatia rusofona este una semnificativa);

e cunoasterea limbii ruse (care faciliteaza transmiterea directa

de mesaje);

e conexiuni ale liderilor politici de la Moscova cu cei din blocul

est-european;

e raportarea populatiei la istoria URSS (Expert Forum, 2019).

Capacitatea si perseverenta cu care Moscova implementeaza un
model coerent si sistematic al actiunilor de propaganda si dezinformare,
au contribuit la transformarea modului in care conflictele sunt purtate in
era informationald. Masindria dezvoltata de Federatia Rusd, care
opereaza la nivel global este prezenta si in spatiul virtual din Romania, cu
modalitati de actiune personalizate si adaptate la spatiul autohton.

Propaganda rusa - tinta numita ,Romania”

Sociologul Nicolae Tibrigan, explica faptul, ca Rusia creeaza
subiecte si tematici pentru fiecare tara in parte, concomitent cu
sreciclarea” unor naratiuni la nivel regional, est-european, a doua
categorie abordand subiecte mai generale, precum accentuarea pozitiei
Federatiei Ruse ca putere globald, importanta unei scene internationale
multipolare, portretizarea unei lumi occidentale, care nu mai are valori
morale si spirituale, fracturarea si ruperea Europei (Rusu, 2019).

In cazul Romaniei, propaganda pro-Kremlin, prin paleta de
naratiuni rostogolite in spatiul mediatic, este diversa, de la cele anti-
americane si anti-NATO, la cele care indica o conspiratie a Vestului
impotriva Romaniei (Rusu, 2019).

Un raport, din 2019, al Expert Forum arata faptul ca discursul
Kremlinului in Roménia se axeaza in jurul a 4 directii majore, respectiv:

e ,Tema globala Soros - «statul paralel», valori culturale

(«problema LGBT»), imigratie”;

e ,Stat de rangul doi, umilire nationala, tratament dublu in UE”;
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e ,Costurile mari ale NATO si ale sistemului de securitate;
riscurile prezentei militare SUA in regiune («poluare nucleara»,
risc militar)”;

e ,Discursul anti-UE de tip post-colonial: acapararea pietelor,

blocarea investitiilor, portul Constanta vs. Schengen”.

De asemenea, mai exista o serie de alte narative conexate de
Romania, pornind de la discursul anti-occidental, coroborat cu
evidentierea unor elemente comune intre mediul socio-economic
cultural autohton si cel de la Moscova (Magdin, 2019). Spre exemplu, se
aduce foarte des in discutie necesitatea revenirii la valorile traditionale,
crestin-ortodoxe, pe care Romania le impartaseste cu Federatia Rusa. Se
insereaza deseori si elemente privind nostalgia fatd de perioada
comunista si de realizarile acelor vremuri. Nu in ultimul rand, masinaria
rusa de propaganda aduce pe tapet modelul economic capitalist pe care
Romania l-a adoptat odata cu aderarea la UE si indica colapsul iminent
al acestuia.

Unul dintre canalele prin intermediul caruia se rostogolesc
mesaje dintre cele amintite anterior In spatiul mediatic din Romania
este versiunea in limba roméana a site-ului agentiei de stiri ruse Sputnik
International. Aceasta deserveste publicul vorbitor de limba romana din
Republica Moldova si Romania si este alimentatda de o echipa
redactionala de la Chisinau.

in zona mediatici din Romania, Sputnik Moldova-Romania este
vazutd drept simbolul propagandei ruse. Nu putine au fost cazurile in
care jurnalisti si experti romani au dovedit cum texte publicate pe
platforma de stiri au fost create sau cosmetizate cu scopul de a induce
in eroare sau de a genera sentimente favorabile Moscovei in randul
cititorilor.

Metodologie

In vederea indeplinirii obiectivului enuntat la fnceputul
cercetarii, cel de a evalua maniera in care cel mai important
reprezentant al propagandei ruse, din spatiul media autohton (agentia
de stiri rusa Sputnik - platforma in limba roméana), actioneaza in raport
cu comunitatile de utilizatori din Romania existente pe platforma de



RISR, no. 23/2020 i 96

INTELLIGENCE AND SECURITY IN THE 21ST CENTURY

micro-blogging Twitter, vor fi utilizate analiza de retea si analiza
continutului stirilor distribuite, in cadrul platformei social media.

Astfel, a fost selectat ca interval de referinta o perioada de 2 luni,
respectiv lunile septembrie si octombrie din anul 2019 si au fost extrase
cele 1.878 de postdri publicate de contul @sputnikmdro. Redistribuirea
unei postari a fost luata in calcul drept unitate ce indica o conexiune intre
contul tintd si utilizatorul care a share-uit respectivul tweet. In
continuare, au fost eliminati utilizatori care au redistribuit o singura data
un tweet al contului indicat, fiind luati in calcul, doar cei care au distribuit
cel putin doua postari in intervalul analizat. A fost realizata aceasta triere
pe considerentul, cd o unica distribuire nu releva o adeziune sau
preferinta pentru continutul publicat pe contul agentiei de stiri.

Ulterior, au fost extrase si suprapuse ego-retelele utilizatorilor
care indeplinesc criteriile mentionate pentru a obtine imaginea retelei.
Datele au fost introduse in soft-ul Gephi si au fost rulate masuratori
specifice pentru a detecta caracteristicile comunitatii virtuale delimitate.

in continuare, pentru a analiza continutul stirilor distribuite,
luand in calcul volumul informational au fost eliminate din selectie
postarile care au obtinut zero retweet-uri, adica 89% din total (1.685
din 1.878). Pentru a avea o abordare raportata si la reach-ul unei
postari (audienta care intra in contact cu o postare) a fost calculata
media redistribuirilor din totalul ramas, fiind obtinut un scor de 1,52.
Astfel, au fost mentinute pentru demersul analitic cele care s-au situat
peste media, adica tweet-urile cu minim 2 redistribuiri, respectiv 46 de
materiale. Alaturi de continutul stirilor au fost extrase si o serie de
metadate asociate: data publicarii, autorul, sectiunea in care a fost
publicata, tag-urile (cuvintele-cheie).

In vederea elaborarii analizei de continut, a fost selectat articolul
ca unitate de Inregistrare, dat fiind faptul ca, alegerea unei unitati mai
reduse ca dimensiune nu ar fi permis surprinderea corecta a existentei
sau lipsei unei anumite teme in textele publicate. Astfel, au fost
parcurse materialele pentru a identifica si observa care sunt temele
prezente In esantionul selectat. Pornind de la cele prezentate anterior
privind retorica Kremlinului la adresa Romaniei, subiectele indicate au
fost regrupate intr-o grila de trei teme majore, care a fost apoi
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coroborata cu temele identificate in esantionul de materiale selectat.

Astfel, cele trei teme vizate sunt:

Tema

Mesaje urmarite

Subordonarea politico-economica
fata de puteri strdine

Portretizarea, in special a NATO,
UE si SUA, drept inamicii statului

roman, pe fondul imixtiunii
acestora 1in viata politica si
economicd a tarii (incdlcarea

suveranitatii nationale), fapt ce a
transformat  Romania  intr-o
,colonie” a Occidentului, intr-un
stat de rangul doi in organizatiile
din care face parte, motiv pentru
care beneficiaza de un tratament
diferentiat, inechitabil fata de alte
state.

Reintoarcerea la valorile
traditionale si glorificarea
comunismului

Sublinierea unor elemente
comune de ordin cultural, pe care
Romania si Federatia Rusa le
impartasesc, cu accent pe valorile
crestin-ortodoxe si pe cele ale
familiei traditionale; prezentarea
perioadei comuniste din Romania
drept o perioada prospera, plina
de realizari.

Manifestarea unor riscuri politico-
militare

Evidentierea faptului, ca prezenta
scutului  anti-racheta de 1la
Deveselu reprezinta o amenintare
la adresa securitatii Romaniei;
prezentarea unor retorici agresive
cu privire la dorinta de obtinere a
autonomiei unor regiuni in care
minoritati etnici reprezinta
populatia majoritara.

Tabel nr. 1: Temele propagandei ruse in Romania (Sursa: autor)
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Ecosistemul Sputnik Moldova-Romania si temele sale pe
Twitter

In ceea ce priveste structura retelei de utilizatori care
promoveaza tweet-urile contului @sputnikmdro, se constata, in primul
rand, faptul ca 20 dintre cei 31 de utilizatori (65%) de la care am pornit
reconstructia retelei si care distribuie recurent postarile contului
mentionat nu se regasesc In lista de urmaritori (followers) ai Sputnik
Moldova-Romania.

In urma parcurgerii pasilor de identificare a unei constructii a
conexiunilor din jurul Sputnik, s-a constatat ca avem de-a face cu o
retea formata din 147 de utilizatori si 836 de conexiuni, adica cu o
structura fragmentata, cu un nivel al densitatii foarte scazut (0.039).

Figura 1: Reteaua utilizatorilor de Twitter, care distribuie postarile
Sputnik Romania-Moldova (Sursa: autor)

Coeficientul de clusterizare se situeaza, de asemenea, la un
nivel relativ scazut (0,304), fapt ce indica o tendinta slaba de
coagulare/formare a subcomunitatilor la nivelul intregii retele. Numai
4 dintre cei 147 de utilizatori fac parte din comunitati dense cu
tendinte puternice de clusterizare (coeficient de 0,750). In cazul
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tuturor celor 4 actori, nodul cu cele mai multe conexiuni in retea se
afla in vecinatatea lor.

Aplicand metoda hibrida de identificare a relatiilor reciprocel,
observam ca atat diadele cu conexiuni reciproce, cat si arcele reciproce,
se situeaza la un nivel foarte scazut, valorile fiind de 0,026, respectiv
0,050, fapt ce ne indica o posibila structura ierarhica a retelei. Astfel,
aplicand masuratori care sa arate nivelul de ierarhizare?, am constatat
ca structura retelei este una puternic bazata pe relatii de subordonare
(hierarchy = 0,9565). De asemenea, exista putine conexiuni redundante,
adica existd un numadr redus de lideri care controleaza fluxul
informational in retea, fapt ce indica un nivel ridicat al eficientei pe
verticala (efficiency = 0,9368).

In urma evaluirii continutului articolelor selectate dintre cele
distribuite pe platforma Twitter de catre contul @sptunikmdro rezulta
faptul ca aproximativ un sfert (26%) din totalul materialelor analizate
includ narative care se Inscriu in linia discursului propagandistic
promovat de Kremlin, respectiv contin elemente subsumate celor 3
teme majore mentionate. Se remarca, ca pondere (13%), articolele care
prezinta statul romadn ca fiind subordonat intereselor puterilor
occidentale, in special prin prisma imixtiunii SUA in procesul politic din
Romania. Cele privind manifestarea unor riscuri politico-militare
reprezinta 8.7% din total, iar cele referitoare la reintoarcerea la valorile
traditionale si glorificarea comunismului doar 4,3%.

Din cele 15 teme, identificate in selectia de articole, cea mai
abordata a fost cea referitoare la ,dispute politice interne” (17,4%),
urmata de ,subordonarea politico-economica fata de puteri strdine”
(13%), ,disfunctii in interiorul Uniunii Europene” (10,8%), ,probleme
sociale interne” (10,8%) si ,manifestarea unor riscuri politico-militare”
(8,7%). Remarcam c3, din perspectiva ponderii tematicilor abordate, in
topul primelor 5 se regasesc doua dintre cele trei care sunt asociate cu
retorica propagandei ruse, ambele avand ca element generator factori
de ordin extern, respectiv statele din Occident.

1 0 abordare care calculeaza relatiile reciproce, in raport cu numarul total de relatii
posibile (metoda diadelor), dar si in raport cu numarul total de relatii existente
(metoda arcelor).
2 Krackhardt GTD.
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Figura 2: Analiza cantitativa a postarilor Sputnik Romania-Moldova
de pe Twitter (Sursa: autor)

Din perspectiva posibilului impact asupra cititorilor, cifrele care
indicdA numarul de vizualizari indica faptul c3, in medie, cele mai
vizualizate articole au fost cele subsumate temei subordonarii politico-
economice fatd de puteri strdine, totalizand 20,7% din totalul
vizualizarilor acumulate de materialele din selectie, fiind urmata de
temele ,disputa politica interna” (16,3%), ,social extern” (15%),
,deficiente politice interne” (9,9%) si ,manifestarea unor riscuri
politico-militare” (9%). Raportat la numarul total de aprecieri (like-uri)
obtinute, topul se prezinta astfel: ,subordonarea politico-economica
fatd de puteri straine” (20,8%), ,disputa politica interna” (20,3%),
,deficiente politice interne” (10,5%), ,manifestarea unor riscuri
politico-militare” (8,4%), ,disfunctii in interiorul UE” (8,1%).

Dincolo de cele trei teme avute in vedere, se constata o apetenta
pentru publicarea unor articole despre sfera politica si sociala interna si
de la nivelul Uniunii Europene, cu accent pe ,luptele” de pe scena
politica interna si disfunctiile constructiei europene.
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Concluzii

Dupa o privire de ansamblu asupra structurii ecosistemului
Sputnik Moldova-Romania de pe Twitter si a mesajelor articolelor
publicate pe pagina web si distribuite pe platforma social media, putem
extrage o serie de concluzii, cu privire la tiparul de actiune pe unul
dintre canalele utilizate de principalul promotor al propagandei si
dezinformarii din spatiul media autohton.

Tabloul in care se prezinta modul in care opereaza utilizatorul
de Twitter @sputnikmdro se caracterizeaza astfel:

e Prezenta Intr-o structura relational fragmentatd, dar puternic

ierarhizata, In care nu exista legaturi redundante, fapt ce

inlesneste eficienta conexiunilor pe verticala in care un lider
comanda, iar subordonatii executa;

e Distribuirea preponderenta a materialelor din sfera politica,

cu accent pe cele care privesc disputele politice interne si

retoricile anti-occidentale, aspect ce confirma faptul ca mesajele

Kremlinului pentru publicul din Romadnia tintesc subiecte

referitoare la efectele negative pe care le are apartenenta tarii la

NATO si UE (cel mai probabil din cauza faptului ca mentalul

colectiv din Romania este puternic caracterizat de rusofobie);

Astfel, putem conchide prin faptul ca reteaua de utilizatori din
Romania de pe platforma Twitter, in cadrul careia este prezenta agentia
de stiri Sputnik, are o arhitectura eterogena si puternic ierarhizatd, in
interiorul cdreia sunt vehiculate mesaje preponderent cu tematica
politica, printre care se regasesc principalele elemente de propaganda
rusa promovate de-a lungul timpului in spatiul media din tara noastra,
accesul fiind pus pe narativele subsumate temei ,Romania - colonie a
Occidentului”.
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